KARTA MODULU

I. OGOLNE INFORMACJE O MODULE

COLLEGIUM WITELONA UCZELNIA PANSTWOWA
WYDZIAL NAUK TECHNICZNYCH | EKONOMICZNYCH

Kierunek studiow: ZARZADZANIE | INZYNIERIA PRODUKCJI
Poziom studiow: studia pierwszego stopnia

Profil studiow: Praktyczny

Forma studiow: stacjonarne/niestacjonarne

Nazwa modutu: Podstawy Marketingu

Rodzaj modutu: MODUL KSZTALCENIA PODSTAWOWEGO
Jezyk wykladowy: Jezyk polski

Rok studiow: Formy prowadzenia zaje¢ wraz z liczbg godzin dydaktycznych:
Semestr: Wykiad Seminarium

Liczba punktow ECTS ogétem: 3 15/10 15/10

Forma zaliczenia: Zaliczenie z oceng

Wymagania wstepne: Brak

Il. CELE KSZTAt.CENIA

Cele ksztalcenia:

Cel1: Przekazanie wiedzy na temat kluczowych zagadnien dotyczgcych istoty i roli marketingu, procesu budowy strategii marketingowej,
wykorzystania narzedzi marketingowych oraz prowadzenia badan rynkowych.
Cel2: Zdobycie umiejetnosci identyfikacji kluczowych probleméw marketingowych przedsigbiorstwa, zastosowania instrumentarium
marketingowego oraz formutowania wnioskow i zalecen na przysztosé.

lll. EFEKTY UCZENIA SIE WRAZ Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKOWYCH

Efgkt . Student, ktoéry zaliczyt modut w zakresie: ijnle.suanle do
uczenia sie efektow kierunkowych
wiedzy:
WO01 Zna instrumenty marketingu i ich wplyw na decyzje zakupowe nabywcéw. Rozumie proces K1ZIP_W14
tworzenia strategii marketingowej i segmentacji rynku.
umiejetnosci:
Potrafi zidentyfikowac¢ kluczowe problemy z zakresu marketingu, formutowac¢ wnioski i zalecenia
uo1 ; A - 8 S K1zZIP_U10
w oparciu o analize sytuacji rynkowej przedsiebiorstwa.
Potrafi pozyskiwac¢ i analizowa¢ informacje o rynkach, klientach strategiach marketingowych
z literatury, baz danych i raportéw branzowych oraz innych zrédet - formutuje rekomendacije
uo2 . . K1zZIP_U17
zakupowe i sprzedazowe.
kompetenciji spotecznych:
Jest gotow do dokonywania krytycznej oceny posiadanej wiedzy marketingowej, materiatow
K01 L 2 o K1ZIP_K01
zrodtowych oraz umiejetnosci zawodowych.
IV. TRESCI PROGRAMOWE
Tresci programowe (tematyka zajec¢, zaprezentowana z podziatam na poszczegoélne formy zajec
z okresleniem liczby godzin potrzebnych na ich realizacje)
Wyktad
Liczba
Kod Tematyka zajeé godzin
15/10
Przedstawienie tresci karty modutu. Pojecie marketingu — jego miejsce w funkcjonowaniu
w1 L ) ; oo ) . 3/12
przedsiebiorstwa produkcyjnego i ustugowego. Marketing i konkurowanie w nowej gospodarce
w2 Strategia marketingowa przedsigbiorstwa 2/2
w3 Zarzadzanie klientami: koncepcja STP (segmentacja, wybor rynku docelowego, pozycjonowanie). 2/1
w4 Produkt i jego struktura, cykl zycia produktu, strategie produktowe, marka 2/1




w5 Czynniki determinujgce poziom cen, metody i techniki ustalania cen w przedsigbiorstwie 2/1
w6 Kanaty marketingowe, rodzaje i strategie dystrybuciji 2/1
w7 Strategie i narzedzia komunikacji marketingowe;j 2/2
Seminarium

Liczba
Kod Tematyka zaje¢ godzin

15/10
w1 Przedstawienie tresci karty modutu. Ewolucja orientacji podmiotéw rynkowych 2/2
éw2 Proces zakupowy i czynniki, ktére go determinuja. Nabywcy indywidualni i instytucjonalni 32
éw3 Strategia marketingowa przedsigbiorstwa 2/1
éw4 Instrumenty marketingu- mix (produkt, cena, dystrybucja, komunikacja marketingowa) 8/5

V. METODY KSZTALCENIA, NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

1. Metody ksztalcenia:

Whyktad: informacyjny i konwersatoryjny

Seminarium: metoda problemowa, metoda ¢wiczeniowa oparta na wykorzystaniu réznych zrédet wiedzy, studium przypadku, praca

zespotowa w grupach

2. Narzedzia (srodki) dydaktyczne: prezentacje multimedialne, Internet, rzutnik multimedialny, tablica multimedialna, literatura
przedmiotu, Chat GPT Al, Perplexity Al

VI. FORMA | KRYTERIA ZALICZENIA MODUtU

1. Formy zaliczenia:
Whykiad: zaliczenie z oceng
Seminarium: zaliczenie z oceng

2. Sposob weryfikacji i oceniania efektow uczenia sie:
Wyktad:

. zaliczenie ustne — kryteria oceny: * 51% - 60% - ocena dostateczna, » 61% - 70% - ocena dostateczna plus, * 71% - 80% -

ocena dobra, * 81% - 90% - ocena dobra plus, * 91% - 100% - ocena bardzo dobra,

e  oObserwacja i ocena postaw studenta
Seminarium:

. zaliczenie ustne

. oceny z realizowanych zadan indywidualnych i grupowych

e  obserwacja i ocena aktywnosci studentow,

3. Podstawowe kryteria oceny lub wymagania egzaminacyjne okreslane sg indywidualnie, jednak powinny zachowa¢ adekwatnos¢ wobec
zaplanowanych efektéw uczenia sie

VII. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Kategoria Obciazenie studenta

Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela (godziny kontaktowe) 30/20
Udziat w wyktadach 15/10
Udziat w innych formach zaje¢ - seminarium 15/10
Samodzielna praca studenta (godziny niekontaktowe) 45/55
Przygotowanie do wykfadu 5/5
Przygotowanie do seminarium 10/10
Przygotowanie do zaliczenia wykfadu 15/20
Przygotowanie do zaliczenia seminarium 15/20
tgczna liczba godzin 75
Punkty ECTS za moduf 3
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Na kierunkach studiéw, na ktérych obowigzujg standardy ksztatcenia oraz odrebne przepisy okreslone przez wtasciwego ministra, karty modutéw
powinny takze uwzglednia¢ powyzsze uregulowania

*nalezy odpowiednio wypetni¢

*k

nalezy wpisa¢ forme/formy przypisane do modutu okreslone w programie studidw (¢wiczenia, seminarium, konwersatorium, lektorat,
laboratorium, warsztat, projekt, zajecia praktyczne, zajgcia terenowe, zajgcia wychowania fizycznego, praktyka zawodowa, inne)




