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Kierunek studiow:

Finanse Rachunkowos¢ i Podatki

Poziom ksztalcenia:

Studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia:

Praktyczny

Forma studiow:

Stacjonarne, niestacjonarne

Nazwa modutu ksztalcenia:

Badania rynkowe i marketingowe

Rodzaj modutu ksztalcenia:

Obowigzkowy

Sposéb realizacji modutu:

Zajecia kontaktowe

Rok studiéw Semestr ECTS Formy zaje¢ i liczba Studia Studia
godzin w planie studiow | stacjonarne | niestacjonarne
2 4 3 Wyklad 30 12
Warsztat 15 10

Cele ksztalcenia:
Cell: Zapoznanie stuchaczy z podstawowymi pojeciami z zakresu badan rynkowych i marketingowych.
Cel2: Wskazanie roli jaka petni informacja, pochodzaca z réznych zrodet, w procesie podejmowania decyzji
strategicznych i operacyjnych.

Cel3: Wyksztalcenie umiejetnosci opracowania projektu badania marketingowego.

Wymagania wstepne zakresie wiedzy, umiejetnos$ci i kompetencji spolecznych:
Wiedza i umiejetnosci pozyskane w ramach ksztatcenia z modutu ,,Podstawy zarzadzania”.

Efekty ksztalcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych:

Kod efektu

Zakres efektu

Opis efektu

EK1

Wiedza

Ma podstawowa wiedzg¢ o miejscu i roli nauk ekonomicznych w systemie nauk.
Zna podstawowe teorie ekonomiczne, ma podstawowa wiedz¢ o zjawiskach
gospodarczych. Zna podstawowa terminologie uzywana w naukach
ekonomicznych, w szczegodlnosci w finansach. Zna uwarunkowania spoteczne
oraz prawne zjawisk ekonomicznych. Ma podstawowg wiedz¢ o determinantach
wzrostu gospodarczego 1 czynnikach wplywajacych na poziom zycia
spoleczenstwa.

EK2

Umiejetnosci

Posiada elementarne umiejetnosci badawcze pozwalajace na konstruowanie
prostych projektow badawczych dotyczacych wspotczesnych problemow
spotecznych i ekonomicznych zachodzacych w skali mikro i makrospoteczne;.
Potrafi formutowa¢ wnioski, opracowac i zaprezentowa¢ wyniki badan.

EK3

Kompetencje

Dostrzega potrzebe stosowania negocjacji i kompromisowego rozwigzywania
problemow.

Tre$ci programowe

Forma zaje¢: wyklad Liczba godzin
. studia studia

Kod Tematyka zajeé stacjonarne | niestacjonarne

Badania rynkowe a badania marketingowe - definicje, rodzaje,
wl 3 1

obszary badawcze
w2 | System informacji marketingowej (SIM) 3 1
w3 Etapy badania marketingowego 3 1
w4 | Metody doboru proby w badaniach marketingowych 3 1
W5 | Metody gromadzenia danych ze zrodet wtérnych 3 1
W6 | Metody gromadzenia danych ze zrédet pierwotnych 4 2
w7 Metody analizy i interpretacji danych 3 1
w8 Raport z badan marketingowych 3 1
w9 Organizacja badan marketingowych w przedsigbiorstwie 3 1
w10 | Kolokwium 2 2




Forma zajg¢¢: warsztat Liczba godzin
. studia studia
Kod Tematyka zajec stacjonarne | niestacjonarne
wtl | Badania rynku —metody, techniki 2 1
wt2 | Zasady budowy kwestionariusza ankietowego i skal pomiarowych 2 2
wt3 | Opracowanie kwestionariusza ankietowego 3 2
wt4 | Dobor préby do badan 3 2
wt5 | Opracowanie projektu badania marketingowego 3 2
wt6 | Kolokwium 2 1

Metody ksztalcenia (narzedzia dydaktyczne):
MK1: Wyktad
MK2: Warsztat

Zasady oceniania zaje¢:

Ogdlne zasady zaliczania zajeé

Zaliczenie zajg¢ moze odbywac si¢ zarowno w formie pisemnej jak i ustnej. Praca pisemna powinna by¢
udostgpniona studentowi na jego zyczenie, a prowadzacy musi jg przechowywaé przez okres jednego roku
lub do zaliczenia kierunkowego efektu ksztalcenia.

Warunki otrzymania oceny pozytywnej

Student powinien

— przynajmniej dostatecznie poznac i zrozumie¢ podstawowa wiedze¢ zawartg w literaturze podstawowej lub
innej formie dostepnej w wyniku aktywnych form zajgc,

— przynajmniej dostatecznie opanowaé wszelkie umiejetnosci przewidziane programem przedmiotu,

— Wwykaza¢ przynajmniej dostateczng umiejetno$¢é obserwowania i analizowania otaczajacych zjawisk,
zwlaszcza tych, z ktérymi jako absolwent bedzie miat stycznos¢ w praktycznej dziatalnosci,

— Sprosta¢ wymaganiom przewidzianym dla uzyskania zaliczenia z form towarzyszacych przed zaliczeniem
formy wiodacej oraz modutu.

Kryteria oceniania:

Prowadzacy ustala kryteria oceniania i przedstawia studentom na pierwszych zaj¢ciach. Zasady zaliczenia sa
zgodne z Regulaminem Studidw; w szczegdlnosci musi by¢ spelniony wymdg dotyczacy stopnia opanowania
programu: 50-59% - ocena dostateczna, 60-69% - ocena dostateczna plus, 70-79% - ocena dobra, 80-89% -
ocena dobra plus, powyzej 90% - ocena bardzo dobra.

Sposob weryfikacji efektéw ksztalcenia:
Ocena formujgca:
OF1: wyktad - udziat w dyskusji
OF2: warsztat - aktywnos¢, zadania domowe
Ocena podsumowujqca:

OP1: wyktad - kolokwium
OP2: warsztat - projekt

Calkowity naklad pracy studenta:

Naktad pracy studenta Stuqla S.tUdla .
stacjonarne niestacjonarne

Laczna liczba godzin pracy studenta: 75
Liczba godzin kontaktowych (realizowana podczas zajeé): 45 22
Ligz!oa godzin po$wigconych na samoksztatcenie oraz przygotowanie do 15 38
zajec:
Liczba godzin po$wigconych na przygotowanie do zaliczenia modutu: 15 15
Laczna liczba punktow ECTS: 3
Liczba punktow ECTS przypadajaca na zajecia kontaktowe (1): 2 1
Procent programu modutu realizowany podczas zaje¢ z nauczycielem (2): 70 % nie dotyczy

(1) Nalezy poda¢ catkowita liczbe punktow ECTS.



(2) Dotyczy tylko studiéw stacjonarnych; minimalna wartos$¢ jest rowna udziatowi liczby godzin kontaktowych w tacznej

liczbie godzin pracy studenta.

Tabela odniesien dla modulu ksztalcenia:

Odniesienie Sposob
Efekt Cele Tresci Metody weryfikacji
. do efektu . . .
ksztatcenia . ksztatcenia programowe ksztalcenia efektow
kierunkowego .
ksztalcenia
EK1 K1F_Wo01 Cell wil-w9 MK1,MK2 OF1-2, OP1-2
- witl-wt6 ' ‘
EK2 K1F_U10 Cel 2 Wz’\;lf'é’&g MK1,MK2 OF1-2,0P1-2
EK3 K1Z_KO05 Cel 3 w8, wth MK1,MK2 OF1-2, OP1-2
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