KARTA MODULU

I. OGOLNE INFORMACJE O MODULE

COLLEGIUM WITELONA UCZELNIA PANSTWOWA
WYDZIAL NAUK TECHNICZNYCH | EKONOMICZNYCH

Kierunek studiow: ZARZADZANIE

Poziom studiow: studia pierwszego stopnia

Profil studiow: praktyczny

Forma studiow: stacjonarne/niestacjonarne

Nazwa modutu: Zarzadzanie i planowanie marketingowe

Rodzaj modutu: MODUL DO WYBORU - specjalnos¢ — Lean Management w przedsigbiorstwie
Jezyk wykladowy: Jezyk polski

Rok studiow: 3 Formy prowadzenia zaje¢ wraz z liczba godzin dydaktycznych:
Semestr: 5 Wyktad Cwiczenia

Liczba punktow ECTS ogétem: 3 14/6 16/6

Forma zaliczenia: Zaliczenie z oceng

Wymagania wstepne: Brak

Il. CELE KSZTAt.CENIA

Cele ksztalcenia:

Cel 1: zapoznanie z podstawowymi pojeciami z zakresu zarzadzania i planowania marketingowego
Cel 2: rozwiniecie umiejetnosci stosowania podej$cia marketingowego w zarzgdzaniu organizacjg
Cel 3: opanowanie zasad opracowania planu marketingowego i strategii marketingowej

lll. EFEKTY UCZENIA SIE WRAZ Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKOWYCH

Efgkt . Student, ktéry zaliczyt modut w zakresie: ijnle.suanle do
uczenia sie efektow kierunkowych
wiedzy:

rozumie znaczenie uwarunkowan ekonomicznych, spotecznych i prawnych w planowaniu oraz
WO1 efektywnosci dziatan marketingowych organizacji K1Z_W03

zna kluczowe aspekty planowania i zarzgdzania marketingowego, w tym podej$cie procesowe

wo2 oraz podstawy oceny efektywnos$ci dziatan marketingowych K1Z_Wo4
umiejetnosci:
potrafi sporzadzi¢ plan marketingowy dla wybranego przedsiebiorstwa z uwzglednieniem
uo1 " . o ; K1Z_U01
efektywnosci kosztowej oraz wartosci dziatan marketingowych
potrafi dokonac¢ analizy i oceny strategii marketingowej przedsigbiorstwa z uwzglednieniem jej
uo2 i f I K1Z_U02
efektywnosci i rezultatow oraz podstawowych wskaznikéw KPI
potrafi planowac i optymalizowa¢ procesy marketingowe w ramach zarzgdzania marketingowego
uo3 ; o K1Z_U04
w wykorzystaniem podejscia Lean Management
IV. TRESCI PROGRAMOWE
Tresci programowe (tematyka zajec¢, zaprezentowana z podziatam na poszczegoélne formy zajec
z okresleniem liczby godzin potrzebnych na ich realizacje)
Wyktady
Liczba
Kod Tematyka zajeé godzin
SIN
Przedstawienie tresci karty modutu. Zarzgdzanie marketingowe, zarzgdzanie marketingiem, marketing
w1 jako nowoczesna koncepcja zarzadzania przedsiebiorstwem oraz tworzenia i dostarczania wartosci dla 2/1
klienta
Analiza sytuacji marketingowej przedsiebiorstwa oraz identyfikacja obszaréw efektywnosci
w2 i . ) ) ; 211
i przyktadéw marnotrawstwa w dziataniach marketingowych
w3 Cele marketingowe, ich powiazanie ze skutecznoscig dziatan oraz tworzeniem wartosci dla klienta 2/1
w4 Strategia marketingowa i plan marketingowy jako narzedzia optymalizacji dziatari marketingowych oraz 31




alokacji zasobow
Zarzadzanie produktem, cena, dystrybucjg i komunikacja marketingowa, zarzgdzanie instrumentami

w5 . - 31
marketingu w przedsigbiorstwach ustugowych

w6 Kontrola marketingowa i analiza efektywnosci dziatan marketingowych, w tym podstawowe wskazniki KPI” 2/1

Cwiczenia

w1 Podejscie marketingowe w zarzadzaniu organizacja oraz budowanie wartosci dla klienta 2/1

. Analiza otoczenia marketingowego wybranego przedsigbiorstwa oraz identyfikacja czynnikow

w2 ) o . o 4/1
wptywajacych na efektywnos¢ dziatan marketingowych przedsigbiorstwa

. Analiza i optymalizacja decyzji marketingowych (4P) z uwzglednieniem efektywnosci kosztowej

w3 i - ) 31
i warto$ci dla klienta

. Analiza instrumentéw marketingowych w dziatalno$ci ustugowej i ich wptyw na optymalizacje

w4 - o 211
doswiadczenia klienta
Opracowanie budzetu marketingowego z uwzglednieniem zasad Lean Management: analiza kosztéw

éwh i wartosci, eliminacja dziatan nieefektywnych, optymalizacja oraz mapowanie prostych proceséw 31
marketingowych

w6 Kontrola marketingowa, analiza efektywnos$ci z wykorzystaniem KPI oraz identyfikacja dziatan 21
o0 ograniczonej skutecznosci marketingowe;j

V. METODY KSZTALCENIA, NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

1. Metody ksztalcenia:
wyktad: informacyjny i konwersatoryjny

éwiczenia: metoda problemowa, metoda ¢wiczeniowa oparta na wykorzystaniu réznych zrédet wiedzy, studium przypadku
2. Narzedzia (srodki) dydaktyczne: prezentacje multimedialne, Internet, rzutnik multimedialny, tablica multimedialna, literatura

przedmiotu, Chat GPT Al, Perplexity Al.

VI. FORMA | KRYTERIA ZALICZENIA MODUtU

1. Formy zaliczenia:
wyktad: zaliczenie z oceng
éwiczenia: zaliczenie z oceng
2. Sposob weryfikacji i oceniania efektow uczenia sie:

Wyktad:

pisemny test wiedzy/ustny — kryteria oceny: « 51% - 60% - ocena dostateczna, * 61% - 70% - ocena dostateczna plus, * 71% -
80% - ocena dobra, * 81% - 90% - ocena dobra plus, * 91% - 100% - ocena bardzo dobra,

obserwacja i ocena postaw studenta

Cwiczenia:

Praca zaliczeniowa — praktyczne przygotowanie projektu oraz jego prezentacja, obserwacja i ocena postaw studenta.

Projekt ma charakter praktyczny i obejmuje opracowanie kompleksowego rozwigzania problemu marketingowego dla wybranego
przedsiebiorstwa z uwzglednieniem efektywnosci dziatan marketingowych oraz podej$cia procesowego.

Wyniki projektu analizowane sa na biezgco w trakcie jego realizacji, a koncowe wnioski i rekomendacje przedstawiane sg

w formie raportu oraz prezentacji multimedialnej projektu grupowego.

Ocena projektu obejmuje: jakos¢ merytoryczng opracowania, poprawnos$é analizy i rekomendacji, sposob prezentacji wynikéw,
wspotprace w zespole oraz aktywnos¢ i zaangazowanie w trakcie realizacji projektu (ocena ciggta).

Podstawowe kryteria oceny lub wymagania egzaminacyjne okreslane sg indywidualnie, jednak powinny zachowaé

adekwatnos$¢ wobec zaplanowanych efektow uczenia sie

VII. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Kategoria Obciazenie studenta

Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela (godziny kontaktowe) 30/12
Udziat w wyktadach 14/6
Udziat w innych formach zaje¢ (¢wiczenia) 16/6
Samodzielna praca studenta (godziny niekontaktowe) 45/63
Przygotowanie do wykfadu 5/10
Przygotowanie do innych form zaje¢ (éwiczenia) 25/35
Przygotowanie do egzaminu -
Przygotowanie do zaliczenia innych form zaje¢ (¢wiczenia ) 15/18
tgczna liczba godzin 75
Punkty ECTS za moduf 3
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Na kierunkach studiéw, na ktérych obowigzujg standardy ksztatcenia oraz odrebne przepisy okreslone przez wtasciwego ministra, karty modutéw
powinny takze uwzglednia¢ powyzsze uregulowania

*nalezy odpowiednio wypetni¢

*k

nalezy wpisa¢ forme/formy przypisane do modutu okreslone w programie studidw (¢wiczenia, seminarium, konwersatorium, lektorat,
laboratorium, warsztat, projekt, zajecia praktyczne, zajgcia terenowe, zajgcia wychowania fizycznego, praktyka zawodowa, inne)




