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I. OGOLNE INFORMACJE O MODULE
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FILIA WE WROCLAWIU

Kierunek studiow:

Prawo

Poziom studiow:

jednolite magisterskie

Profil studiow:

praktyczny

Forma studiow:

stacjonarne

Nazwa modutu:

Prawo ochrony konkurencji i konsumenta

Rodzaj modutu:

modut ksztatcenia kierunkowego

Jezyk wyktadowy: Jezyk polski

Rok studiow: 2 Formy prowadzenia zaje¢ wraz z liczba godzin dydaktycznych:
Semestr: Wyktad | Warsztaty *
Llc’zba ;.)unktow ECTS 4 30 20

ogotem:

Forma zaliczenia:

Zaliczenie na ocene

Wymagania wstepne:

podstaw wyktadni prawa.

znajomos¢é podstaw prawa cywilnego, prawa administracyjnego,j oraz

Il. CELE KSZTALCENIA

Cele ksztalcenia:

Cel 1: Przekazanie studentowi pogtebionej wiedzy o zasadach ochrony konkurencji i konsumenta w polskim i unijnym
porzadku prawnym, w szczegolnosci o zakazie praktyk ograniczajgcych konkurencje, zakazie naduzywania pozyciji
dominujgcej, kontroli koncentracji oraz ochronie zbiorowych intereséw konsumentow.
Cel 2: Wyksztatcenie umiejetnosci identyfikowania, analizy i rozwigzywania probleméw prawnych zwigzanych z
funkcjonowaniem rynku, praktykami przedsiebiorcéw, ochrong konsumentéw oraz postepowaniami przed Prezesem UOKIK

i sgdami.

Cel 3: Ksztaltowanie postawy odpowiedzialnosci zawodowej, wrazliwosci na naruszenia interesu publicznego i
intereso6w konsumentéw oraz gotowosci do krytycznej oceny dziatan rynkowych i regulacyjnych.

lll. EFEKTY UCZENIA SIE WRAZ Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKOWYCH

ORAZ METODY WERYFIKACJI EFEKTOW

Odniesienie do

Metody

Efekt Student, ktéry zaliczyt modut w zakresie: efektow weryfikacj
kierunkowych !
wiedzy:
zna i rozumie terminologie z zakresu prawa ochrony konkurencji i
konsumenta, w szczegdlnosci pojecia: rynek wiasciwy, porozumienie test,
w1 ograniczajgce konkurencje, pozycja dominujgca, koncentracja, praktyka K3P_W05 odpowiedz
naruszajgca zbiorowe interesy konsumentdw, klauzula abuzywna, ustna
przedsiebiorca, konsument,
ma pogtebiong wiedze o podstawowych instytucjach i mechanizmach l:gé?lefmgj\,?e
w2 prawa ochrony konkurencji i konsumenta, zaréwno w prawie krajowym, jak K3P_W15 P analiza ’
uninym, orzecznictwa
zna podstawy ustrojowe i proceduralne ochrony konkurencji i .
3 . ) - N K3P_W05 test analiza
W3 kons,,umentow, w tym kompetencje Prezesa UOKIK, Komisji Europejskiej i K3P W15 KaZUSOW
sgddw. _
umiejetnosci:
kazusy,
potrafi analizowac¢ zjawiska rynkowe i zachowania przedsigbiorcéw pod analiza
Ul - - K3P_U01
katem zgodnosci z regutami konkurencji i ochrony konsumenta, problemowa,
dyskusja
potrafi odnalez¢ i zastosowa¢ wiasciwe normy prawa do praktycznego kazusy,
u2 rozwigzania problemu dotyczacego naruszenia konkurencji lub praw K3P_U04 projekt, opinia

konsumenta,

prawna




analiza
decyzji,
potrafi dokona¢ kwalifikacji prawnej praktyk rynkowych oraz formutowacé K3P UO1 prezentacja,
U3 argumentacje prawng odnoszaca sie do dopuszczalnoéci lub bezprawno$ci — wypowiedz
) L - K3P_U04
okreslonych dziatan przedsigbiorcy. - ustna,
rozwigzanie
kazusu
kompetencji spotecznych:
obserwacja
jest gotébw do samodzielnej i krytycznej oceny informacji dotyczacych postaalv!,kucsiglal
K1 praktyk rynkowych, decyzji organdéw ochrony konkurencji oraz aktualnych K3P_KO01 War}:alizuajly
trendow regulacyjnych, X
problemow
praktycznych
obserwacja
postaw,
rozumie potrzebe statego aktualizowania wiedzy z zakresu prawa ochrony aktywnosc,
K2 konkurencji i konsumenta ze wzgledu na dynamiczne zmiany prawa K3P_K02 przygotowanie
krajowego i unijnego. materiatéw
zrodtowych,
prezentacja
obserwacja
jest gotow do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych przy postaw,
K3 rozwigzywaniu spraw dotyczgcych ochrony konkurencji i konsumentow, z K3P_KO08 projekt,
uwzglednieniem spotecznych skutkéw podejmowanych decyzji. analiza case
study

IV. TRESCI PROGRAMOWE

Tresci programowe (tematyka zaje¢, zaprezentowana z podzialam na poszczegoélne formy zaje¢ z okresleniem

liczby godzin potrzebnych na ich realizacje)

*WYKLD
Liczba
Kod Tematyka zaje¢ godzin
SIN

w1 Pojecie, funkcje i zrodta prawa ochrony konkurencji i konsumenta. 2

w2 Publicznoprawny i prywatnoprawny model ochrony konkurencji i konsumenta. 2

w3 Prawo ochrony konkurencji w Polsce i Unii Europejskiej, relacje i podstawy systemowe. 3

w4 Pojecie i znaczenie ekonomicznej analizy rynku. 2

W5 Zakaz porozumien ograniczajacych konkurencje, przestanki, rodzaje porozumien, wytgczenia. 4

W6 Naduzywanie pozycji dominujgcej, przestanki, formy, skutki prawne 3

w7 Kontrola koncentracji przedsigbiorcow. 2

W8 Organizacja systemu ochrony konkurenc;ji i konsumentéw — Prezes UOKIK, SOKIK, Komisja 2

Europejska.

W9 Postepowanie w sprawach praktyk ograniczajgcych konkurencje. 2
w10 Pojecie konsumenta i podstawowe instrumenty jego ochrony. 2
w11l Praktyki naruszajgce zbiorowe interesy konsumentéw. 2
W12 Niedozwolone postanowienia umowne i nieuczciwe praktyki rynkowe. 2
w13 Odpowiedzialno$¢ przedsigbiorcow, sankcje oraz srodki ochrony prawne;. 1
W14 Aktualne kierunki rozwoju ochrony konkurencji i konsumenta, w tym rynek cyfrowy i 1

platformowy.
*WARSZTATY

Liczba

Kod Tematyka zaje¢ godzin
SIN

WT1 Analiza aktéw prawnych i orzecznictwa z zakresu ochrony konkurencji i konsumentow. 2
WT2 Wyznaczanie rynku wtasciwego, warsztaty problemowe. 2
WT3 Kazusy dotyczgce porozumien ograniczajgcych konkurencie. 3




WT4 Kazusy dotyczgce naduzywania pozycji dominujgce;j. 3

WT5 Analiza decyzji Prezesa UOKIK i orzeczeh sgdowych. 3

WT6 Ochrona zbiorowych intereséw konsumentéw, warsztaty problemowe. 2

WT7 Niedozwolone postanowienia umowne i nieuczciwe praktyki rynkowe, analiza wzorcéw umow 2
i reklam.

WT8 Sporzadzanie opinii prawnej lub projektu pisma w sprawie z zakresu ochrony konkurencji lub 3
konsumenta.

V. METODY KSZTALCENIA, NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

1. Metody ksztatcenia: wyktad informacyjny i problemowy, wyktad konwersatoryjny, analiza tekstéw prawnych, analiza
orzecznictwa i decyzji administracyjnych, studium przypadku, metoda problemowa, dyskusja, metoda projektu,
rozwigzywanie kazusow.

2. Narzedzia (srodki) dydaktyczne: teksty aktdw prawnych, orzecznictwo sgdéw administracyjnych, prezentacje
multimedialne, systemy informacji prawnej, materiaty zrodtowe, tablica / projektor / platforma e-learningowa.

VI. FORMA | KRYTERIA ZALICZENIA MODUtLU

1. Sposob zaliczenia:
e zaliczenie z oceng

2. Formy zaliczenia:
Wyktad: zaliczenie na ocene w formie 3 pytan zadanych przez prowadzacego

Kryteria oceny:
- 91% - 100% - petne opanowanie materiatu; bardzo wysoka poprawno$¢ odpowiedzi — ocena bardzo dobra (5,0).
- 81% - 90% - bardzo dobre opanowanie materiatu; nieliczne, drugorzedne btedy— ocena dobra plus (4,5).
- 71% - 80% - dobre opanowanie materiatu; solidna praca z zauwazalnymi bledami — ocena dobra (4,0).
- 61% - 70% - ponad poziom minimalny; zadowalajgca wiedza z pewnymi lukami — ocena dostateczna plus (3,5).
- 51% - 60% - minimalne opanowanie materialtu wymagane do zaliczenia; spetienie podstawowych kryteriow — ocena
dostateczna (3,0).
- <50% - brak wiedzy — ocena niedostateczna (2,0).

. Warsztaty — zaliczenie w formie ustnej.
Kryteria oceny: «
51% - 60% - ocena dostateczna, * 61% - 70% - ocena dostateczna plus, * 71% - 80% - ocena dobra, * 81% - 90% - ocena
dobra plus, * 91% - 100% - ocena bardzo dobra.
3. Kompetencje spoteczne: ocena zachowan i postaw studenta.

VII. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKLAD PRACY STUDENTA

Kategoria Obcigzenie studenta

Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela (godziny 60

kontaktowe)

Udziat w wyktadach 30
Udziat w warsztatach 20
Samodzielna praca studenta (godziny niekontaktowe) 50
Przygotowanie do wykfadu 10
Przygotowanie do warsztatow 10
Przygotowanie do egzaminu 20
Przygotowanie do zaliczenia innych form zaje¢ (**) 10

100
taczna liczba godzin

4

Punkty ECTS za modut

VIII. ZALECANA LITERATURA

Literatura podstawowa:
1. P. Kukuryk, K. Podgérski, E. Stugocka-Krupa (red), Prawa konsumenta wczoraj, dzi$ i jutro Warszawa 2023.
2. M. Jagielska, K. Podgorski., E. Stugocka-Krupa, M. Fras, Prawa konsumenta w teorii i praktyce, Warszawa 2018.




Literatura uzupetniajgca:
1. Aktualne ustawy, akty wykonawcze oraz orzecznictwo sgdéw administracyjnych i Trybunatu Konstytucyjnego dotyczace
ochrony konkurencji i konsumenta.




