KARTA MODULU

I. OGOLNE INFORMACJE O MODULE

COLLEGIUM WITELONA UCZELNIA PANSTWOWA
WYDZIAL
NAUK SPOLECZNYCH i HUMANISTYCZNYCH

Kierunek studiow:

Administracja

Poziom studiow:

Studia pierwszego stopnia

Profil studiow:

praktyczny

Forma studiow:

stacjonarne

Nazwa modutu:

Prawo konkurencji i konsumentow

Rodzaj modutu:

Modut ksztatcenia specjalnosciowego

Jezyk wykladowy: Jezyk polski

Rok studiow: Formy prowadzenia zaje¢ wraz z liczba godzin dydaktycznych:
Semestr: Warsztaty | ** ** o ** o i
Liczba punktéw ECTS S/

ogétem: 24 N SIN S/N SIN S/N S/N

Forma zaliczenia:

Zaliczenie z oceng

Wymagania wstepne: Brak

Il. CELE KSZTALCENIA

Cele ksztatcenia:

Cel 1:

Przekazanie studentom ogolnej wiedzy na temat zasad funkcjonowania ochrony konkurencji oraz ochrony konsumentow,
a takze obowigzujgcych w Polsce uregulowan prawnych w tym zakresie.

Cel 2:

Zapoznanie studentéw z trescig podstawowych aktéw prawnych regulujgcych ochrone konkurenciji i konsumentow, w
szczegolnosci przepiséw prawa krajowego i unijnego, oraz z wybranym orzecznictwem sgdow krajowych i Trybunatu
Sprawiedliwosci Unii Europejskiej.

Cel 3:

Nabycie przez studentow umiejetnosci identyfikowania oraz rozwigzywania podstawowych problemoéw prawnych
zwigzanych ze stosowaniem przepiséw prawa konkurencji i ochrony konsumentéw w praktyce.

lll. EFEKTY UCZENIA SIE WRAZ Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKOWYCH

ORAZ METODY WERYFIKACJI EFEKTOW

Odniesienie do Metod
Efekt Student, ktéry zaliczyt modut w zefeakresie: efektéw ody
. weryfikacji
kierunkowych
wiedzy:
Student posiada zaawansowang wiedze dotyczacg funkcjonowania . .
. L . . Zaliczenie na
rynku, zachowan przedsiebiorcow oraz konsumentéw, a takze ocene w
w1 praktycznego zastosowania tej wiedzy w ksztaltowaniu zgodnych z K1A W14 formeie
prawem i uczciwych warunkéw prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, z isemnei
uwzglednieniem ochrony intereséw konsumentow. P )
umiejetnosci:
Student potrafi komunikowa¢ sie z otoczeniem 2z wykorzystaniem . .
o ) - - A Zaliczenie na
specjalistycznej terminologii z zakresu prawa konkurencji i ochrony ocene w
Ul konsumentéw, samodzielnie  uczestniczy¢é w  postepowaniach K1A_Ul1 formeie
administracyjnych prowadzonych w sprawach naruszenia przepisow tego isemnei
prawa oraz sporzgdza¢ podstawowe pisma i dokumenty zwigzane z tymi P J




postepowaniami.
Student potrafi samodzielnie przygotowywa¢ prace pisemne oraz Zaliczenie na
wystgpienia ustne dotyczgce zagadnien z zakresu prawa konkurencji i ocene w
u2 . . . . AR K1A U14 ‘
ochrony konsumentéw, a takze skutecznie komunikowaé sie z - formie
otoczeniem z wykorzystaniem wtasciwej terminologii prawniczej. pisemnej
kompetenciji spotecznych:
Student jest gotow do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych . .
. . o . Zaliczenie na
zwigzanych ze stosowaniem prawa konkurencji i ochrony konsumentow,
. PSR ; . . ) ocene w
K1 w tym do samodzielnego okreslania i hierarchizowania priorytetéw K1A_KO08 formie
stuzgcych realizacji powierzonych zadan, z uwzglednieniem interesu . .
- ; . pisemnej
publicznego oraz zasad etyki zawodowe;j.

IV. TRESCI PROGRAMOWE

Tresci programowe (tematyka zaje¢, zaprezentowana z podziatam na poszczegoéine formy zaje¢ z okresleniem
liczby godzin potrzebnych na ich realizacje)

*%
Liczba
Kod Tematyka zajec godzin
S
WT1 Zapoznanie z kartg modutu i formg zaliczenia zaje¢. Pojecie konkurencji. Podstawy prawne >
ochrony konkurencji (prawo krajowe i unijne).
WT2 Pojecie konsumenta. Umowy w obrocie konsumenckim. 2
WT3 Ochrona konsumenta. 2
WT4 Zakaz naduzywania pozycji dominujgcej. Koncentracja przedsiebiorcow. >
Zakaz zawierania porozumien ograniczajgcych konkurencje.
WT5 Czyny nieuczciwej konkurencji. Prezes Urzedu Konkurencji i Konsumentow. >
WT6 Sad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw. 2
*%
Liczba
Kod Tematyka zajec godzin
S

V. METODY KSZTALCENIA, NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

1. Metody ksztatcenia: wyktad informacyjny, wyktad konwersatoryjny, burza mézgoéw, dyskusja, rozwigzywanie probleméw,
praca z tekstem aktu prawnego.
2. Narzedzia ($rodki) dydaktyczne: prezentacje multimedialne, podreczniki, wzory dokumentoéw, Internet, narzedzia Al.

VI. FORMA | KRYTERIA ZALICZENIA MODUtU

1. Sposob zaliczenia:
e zaliczenie z oceng

2. Formy zaliczenia: Test pisemny

e 51% - 60% - ocena dostateczna,

e 61% - 70% - ocena dostateczna plus,

e 71% - 80% - ocena dobra,

e 81% -90% - ocena dobra plus,

e 91% -100% - ocena bardzo dobra.
3. Podstawowe kryteria oceny lub wymagania egzaminacyjne okreslane sg indywidualnie, jednak powinny zachowac
adekwatno$¢ wobec zaplanowanych efektdéw uczenia sie

VII. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKLAD PRACY STUDENTA

Kategoria Obcigzenie studenta




Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale
kontaktowe)

nauczyciela (godziny

24

Udziat w wyktadach 0
Udziat w warsztatach 24
7
Samodzielna praca studenta (godziny niekontaktowe) 6
Przygotowanie do wyktadu 0
Przygotowanie do warsztatow 30
Przygotowanie do egzaminu 0
Przygotowanie do zaliczenia warsztatéw 46
1
tagczna liczba godzin 00
4

Punkty ECTS za modut

VIIl. ZALECANA LITERATURA

Literatura podstawowa:

1. Kohutek Konrad, Sieradzka Matgorzata, Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentéw. Komentarz, wyd. IlI,

Warszawa 2024 r.

Literatura uzupetniajaca:

1. Tomasz Czech, Prawa konsumenta. Komentarz, wyd. Il, Warszawa 2020 r.




