KARTA MODULU

|. OGOLNE INFORMACJE O MODULE

COLLEGIUM WITELONA UCZELNIA PANSTWOWA
WYDZIAL NAUK TECHNICZNYCH | EKONOMICZNYCH

Kierunek studiow: FINANSE | ZARZADZANIE W PRZEDSIEBIORSTWIE
Poziom studiéow: studia drugiego stopnia
Profil studiéw: praktyczny
Forma studiéw: stacjonarne/niestacjonarne
Nazwa modutu: Przedmiot do wyboru: e-biznes
Rodzaj modutu: Fakultatywny
Jezyk wykladowy: Jezyk polski*
Rok studiow: 2 Formy prowadzenia zaje¢ wraz z liczbg godzin dydaktycznych:
Semestr: 3 Wyktad Cwiczenia | Laboratorium Warsztat Projekt Seminarium
I(;Lc:::?nr:)unktéw ECTS 5 15/8 ) ) ) ) 15/8
Forma zaliczenia: Zaliczenie na ocene

1. Podstawowa wiedza i umiejetnosci korzystania z zasobéw internetowych.
Wymagania wstepne: g gnwai;%rgr%éoéégugggsggy E?eiz\i/eadn?gsr:gl\jvyg/(?r?r:'ggsvrizzz);%hBiznesowych i analizy

optacalnosci przedsiewzie¢ gospodarczych.

[I. CELE KSZTALCENIA

Cele ksztatcenia:

Cel 1: Przekazanie wiedzy z zakresu e-gospodarki, nowoczesnych form prowadzenie biznesu i potencjalnych drég rozwoju.
Cel 2: Nabycie wiedzy z zakresu analizy ekonomicznej w obszarze e-biznesu i umiejetnosci tworzenia rozwigzan e-
biznesowych.

Cel 3: Kreowanie postaw aktywnego przedsiebiorcy sprawnie zarzadzajgcego przedsiewzieciem dziatajgcym w obszarze e-
biznesu.

[ll. EFEKTY UCZENIA SIE WRAZ Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKOWYCH
ORAZ METODY WERYFIKACJI EFEKTOW

Odniesienie
Efekt Student, ktory zaliczyt modut w zakresie: do efektéw Metody weryfikacji
kierunkowych

wiedzy:

Ocena udziatu w
dyskusiji i
realizowanych
projektow, kolokwium,
odpowiedz ustna.
K2FZ_WO01 0,5 (ocena kolokwium)
+ 0,5 (ocena
aktywnosci na
zajeciach i
realizowanych
projektow).

Zna procesy zwigzane z organizacjg i prowadzeniem przedsiewziecia e-

W01 .
biznesowego.

umiejetnosci:

Ocena udziatu w
dyskusiji i
realizowanych
projektow, kolokwium,
odpowiedz ustna.

0,5 (ocena kolokwium)
+ 0,5 (ocena
aktywnosci na
zajeciach i
realizowanych

uo1 Potrafi przygotowac biznes plan przedsiewziecia e-biznesowego. K2FZ_U02




projektow).

kompetencji spotecznych:

Ocena udziatu w
dyskusiji i
realizowanych
projektow, kolokwium,
odpowiedz ustna.

0,5 (ocena kolokwium)
+ 0,5 (ocena
aktywnosci na
zajeciach i
realizowanych
projektow).

Jest Swiadomy postaw aktywnego przedsigbiorcy zarzgdzajgcego K2FZ_KO01

KO1 przedsiebiorstwem dziatajgcym w obszarze e-biznesu.

IV. TRESCI PROGRAMOWE

Tresci programowe (tematyka zaje¢, zaprezentowana z podziatlam na poszczegélne formy zaje¢ z okresleniem liczby
godzin potrzebnych na ich realizacje)

Wyktady

Kod Tematyka zajec Liczbg ”g\jodzin

W1 Specyfika prowadzenia biznesu w Internecie oraz wyboér celu, modelu i strategii. 11

W2 KreOV\{anie Wlasnggo podmiotu w Internecie (sklep internetowy, sprzedaz na platformach 3/1

aukcyjnych, ustugi online).

W3 E-marketing, projektowanie i realizacja kampanii marketingowych w Internecie. 2/1

w4 Zasady komunikacji e-biznesowe;j. 2/1

W5 Obstuga transakgji i logistyka w e-biznesie. 2/1

W6 Elementy kreowania efektywnosci w e-biznesie. 2/1

w7 Podstawy etyki i prawne prowadzenia dziatalnosci w e-biznesie. 2/1

W8 Kolokwium zaliczeniowe. 1M

Warsztaty

Kod Tematyka zajec Liczbg ”g\jodzin
Sem1 Wybér celu, modelu i strategii jednostki e-biznesowe;. 2/1
Sem? Orggnizacja podmiotu prowadzgcego dziatalno$¢ handlowg i ustugowg online- analiza i 3/1

studium przypadku.

Sem3 Projektowanie i realizacja kampanii marketingowe;j. 2/1
Sem4 Zasady projektowania komunikacji z e-klientem. 2/1
Sem5 Obstuga transakcji i logistyka w obszarze e-biznesu. 2/1
Sem6 Dziatania zwigkszajgce efektywno$¢- studium przypadku. 2/1
Sem7 Identyfikacja i analiza aktow prawnych i zasad etyki biznesowe;j. 11
Sem8 Ocena projektow. 11

1. Metody ksztatcenia:wykiad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej, seminarium problemowe i
prezentacja multimedialna projektéw, praca wiasna- przygotowanie do wyktaddw i zaje¢ seminaryjnych, studia
literaturowe.

2. Narzedzia (srodki) dydaktyczne: (prezentacje multimedialne, teksty zrodtowe, dokumenty, internet, rzutnik multimedialny)

tablica multimedialna (do wyktadu multimedialnego — nawet, jesli nie wskazano w sylabusie

VI. FORMA | KRYTERIA ZALICZENIA MODUtU

1. Sposob zaliczenia:
e zaliczenie z oceng
2. Formy zaliczenia:
e zaliczenie pisemne — kolokwium
e odpowiedz ustna
3. Podstawowe kryteria oceny lub wymagania zaliczeniowe okreslane sg indywidualnie, jednak powinny zachowac
adekwatnos¢ wobec zaplanowanych efektéw uczenia sie

2




VII. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKLAD PRACY STUDENTA

Kategoria Obciazenie studenta
Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela (godziny 30/16
kontaktowe)
Udziat w wyktadach 15/8
Udziat w innych formach zaje¢ (**): seminarium 15/8
Samodzielna praca studenta (godziny niekontaktowe) 15/34
Przygotowanie do wyktadu 3/7
Przygotowanie do innych form zajeé (**): seminarium 3/7
Przygotowanie do egzaminu -
Przygotowanie do zaliczenia innych zaje¢ (**): wyktad, seminarium 9/20
taczna liczba godzin 50
Punkty ECTS za moduft 2

VIII. ZALECANA LITERATURA

Literatura podstawowa:
1. Cichon M. (i inni), Biblia e-biznesu, Wyd. HELION, Gliwice 2013.
2. Chmielarz W., Systemy biznesu elektronicznego, Wyd. Difin 2007.
3. Chrapko M., CMMI: doskonalenie proceséw w organizacji, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010.
4. Pastuszak Z., Implementacja zaawansowanych rozwigzan biznesu elektronicznego w przedsigbiorstwie, Wyd. Placet,
Warszawa 2007.

Literatura uzupetniajaca:
1. Czasopisma tematyczne, serwisy internetowe, ustawy.
2. T Karwatka, Usability w e-biznesie, Wyd. Helion, Gliwice 2009.

*nalezy odpowiednio wypetnic

**nalezy wpisac¢ forme/formy przypisane do modutu okreslone w programie studiéow (wyktad, éwiczenia, seminarium, konwersatorium, lektorat,
laboratorium, warsztat, projekt, zajecia praktyczne, zajecia terenowe, zajecia wychowania fizycznego, praktyka zawodowa, inne)




