KARTA MODULU

I. OGOLNE INFORMACJE O MODULE

COLLEGIUM WITELONA UCZELNIA PANSTWOWA
WYDZIAL NAUK TECHNICZNYCH | EKONOMICZNYCH

Kierunek studiow:

ZARZADZANIE

Poziom studiow:

studia pierwszego stopnia

Profil studiow:

praktyczny

Forma studiow:

stacjonarne/niestacjonarne

Nazwa modutu:

e-biznes (wyktad do wyboru)

Rodzaj modutu: Obowigzkowy

Jezyk wykladowy: Jezyk polski

Rok studiow: 2 Formy prowadzenia zaje¢ wraz z liczba godzin dydaktycznych:
Semestr: 3 Wykiad Cwiczenia Warsztat Projekt Seminarium
Liczba punktow ECTS ogétem: 3 30/15 - - - -

Forma zaliczenia:

Zaliczenie z oceng

Wymagania wstepne:

2. Znajomosé¢ funkcjonowania jednostek gospodarczych

przedsiewzigé gospodarczych

1. Podstawowa wiedza i umiejetnosci korzystania z zasobéw internetowych

3. Swiadomos$é potrzeby kreowania nowych rozwigzan biznesowych i analizy

Il. CELE KSZTAt.CENIA

Cele ksztalcenia:

Cel 1: Nabycie wiedzy z zakresu e-gospodarki, nowoczesnych form prowadzenia biznesu i potencjalnych drog rozwoju
Cel 2: Nabycie wiedzy z zakresu analizy ekonomicznej w obszarze e-biznesu
Cel 3: Kreowanie postaw aktywnego przedsiebiorcy sprawnie zarzadzajgcego przedsigwzigciem dziatajgcym w obszarze e-biznesu

Ill. EFEKTY UCZENIA SIE WRAZ Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKOWYCH
ORAZ METODY WERYFIKACJI EFEKTOW

Efekt Odniesienie do
Student, ktoéry zaliczyt modut w zakresie: efektow Metody weryfikacji
(modutowy)
kierunkowych
wiedzy:
. o . Kolokwium
WO01 Studen.t zna procesy zwigzane z organizacjg i prowadzeniem typowego K1Z_ W02 saliczeniowe z
przedsiewzigcia e-biznesowego
wyktadu
umiejetnosci:
kompetenciji spotecznych:
K01 Student jest Swiadomy postaw aktywnego przedsigbiorcy zarzadzajacego K1Z KO1 Obserwacja i ocena
przedsiebiorstwem w obszarze e-biznesu — postaw na zajeciach

IV. TRESCI PROGRAMOWE

Tresci programowe (tematyka zajec¢, zaprezentowana z podzialam na poszczegoélne formy zajec z okresleniem liczby godzin potrzebnych

na ich realizacje)

Wyktad**
Kod Tematyka zajeé Liczba godzin
SIN

w1 Podmioty e-gospodarki 2/1
Charakterystyka i zakres rodzajowy e-biznesu, e-przedsiebiorstwo, warunki i zasady wej$cia na e-

w2 rynek (przeksztatcanie przedsigbiorstw tradycyjnej gospodarki w e-przedsiebiorstwo i 4/2
przedsiebiorstwo wirtualne)

w3 Organizacja i funkcjonowanie e-przedsigbiorstwa i przedsiebiorstwa wirtualnego 2/1

wa Podstawy analizy ekonomicznej e-biznesu (podstawowe kategorie kosztow i efektéw, wymierne i 4/2
niewymierne)




w5 Efektywnos¢ przedsiewzie¢ e-biznesu- metody i narzedzia 4/2
w6 Polityka cenowa towardw i ustug w e-biznesie 31
w7 Konkurencja , monopolizacja i dziatania antymonopolowe 2/1
w8 Podatki i optaty on-line 2/1
w9 Wycena e-przedsigbiorstw 31
w10 Podstawowe statystyki e-biznesu 2/1
w11 Tendencje rozwojowe e-biznesu 17
w12 Kolokwium zaliczeniowe 17

V. METODY KSZTALCENIA, NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

1. Metody ksztalcenia:

Wykitad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej

2. Narzedzia (Srodki) dydaktyczne:

Prezentacje multimedialne, odniesienia do danych zrédtowych, przyktady, ocena udziatu w dyskusji

VI. FORMA | KRYTERIA ZALICZENIA MODUtU

1. Sposoéb zaliczenia:
. zaliczenie z oceng

2. Formy zaliczenia:
. zaliczenie na oceng, kolokwium pisemne/odpowiedz ustna
. test wiedzy (jeden z powyzszych do wyboru)
. obserwacja i ocena postaw studenta

3. Podstawowe kryteria oceny lub wymagania egzaminacyjne okreslane sg indywidualnie, jednak powinny zachowa¢ adekwatnos¢ wobec

zaplanowanych efektéw uczenia sieg.

VII. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta

Kategoria (SIN)
Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela (godziny kontaktowe) 30115
Udziat w wyktadach 30/15
Udziat w innych formach zaje¢ -
Samodzielna praca studenta (godziny niekontaktowe) 45/60
Przygotowanie do wykfadu 20/35
Przygotowanie do innych form zaje¢ -
Przygotowanie do egzaminu -
Przygotowanie do zaliczenia innych form zaje¢ (wyktad) 25/25
tgczna liczba godzin 75
Punkty ECTS za moduf 3

VIIl. ZALECANA LITERATURA

Literatura podstawowa:

1. Cichon M. (i inni), Biblia e-biznesu, Wyd. HELION, Gliwice 2013.

2. Chmielarz W., Systemy biznesu elektronicznego, Wyd. Difin 2007.

3. Chrapko M., CMMI: doskonalenie proceséw w organizacji, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010.
4. Pastuszak Z., Implementacja zaawansowanych rozwigzan biznesu elektronicznego w przedsigbiorstwie, Wyd

. Placet, Warszawa 2007.




Literatura uzupetniajaca:
1. Czasopisma tematyczne, serwisy internetowe, ustawy
2. Karwatka T., Usability w e-biznesie, Wyd. HELION, Gliwice 2009




