KARTA MODULU

I. OGOLNE INFORMACJE O MODULE

COLLEGIUM WITELONA UCZELNIA PANSTWOWA
WYDZIAL NAUK TECHNICZNYCH | EKONOMICZNYCH

Kierunek studiow:

ZARZADZANIE

Poziom studiow:

studia pierwszego stopnia

Profil studiow:

praktyczny

Forma studiow:

stacjonarne/niestacjonarne

Nazwa modutu: Marketing
Rodzaj modutu: praktyczny
Jezyk wykladowy: Jezyk polski

Rok studiow:

Formy prowadzenia zaje¢ wraz z liczba godzin dydaktycznych:

Semestr: 2 Wykiad Cwiczenia Warsztat Projekt Seminarium
Liczba punktéw ECTS ogotem: 2 30/12 15/12 - - -
Forma zaliczenia: Zaliczenie z oceng
Wymagania wstepne: brak
Il. CELE KSZTAL.CENIA
Cele ksztatcenia:
Cel 1: Dostarczenie wiedzy na temat istoty i roli marketingu, procesu budowy strategii marketingowej, zasad ksztattowania
i wykorzystania narzedzi marketingowych.
Cel2: Zdobycie umiejetnosci identyfikacji kluczowych probleméw marketingowych przedsiebiorstwa, zastosowania
instrumentarium marketingowego oraz formutowania wnioskéw i zalecen na przyszto$¢
Ill. EFEKTY UCZENIA SIE WRAZ Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKOWYCH
ORAZ METODY WERYFIKACJI EFEKTOW
Odniesienie do
Efekt Student, ktoéry zaliczyt modut w zakresie: efektow Metody weryfikacji
kierunkowych
wiedzy:
WO1 Stuqept zna pgd'st.a’wowe pojecia i teorie z zakresu marketingu (potrafi je K1Z_ W02 Kolokwium
zdefiniowac i wyjasni¢)
umiejetnosci:
Student potrafi zidentyfikowa¢ kluczowe problemy 2z zakresu marketingu,
uo1 formutowa¢ wnioski i zalecenia w oparciu o analize sytuacji rynkowej K1Z_U04 kolokwium
przedsigbiorstwa
U02 Student potrafi pracowac w grupie oraz bra¢ udziat w dyskus;ji. K1Z_U06 obserwacja pracy w
grupach
kompetenciji spotecznych:
Ksztattowanie umiejetnosci pracy zespotowej z poszanowanie norm i obserwacja pracy w
K01 e o ) o K1Z_K04
wartosci oraz umiejetnego komunikowania sie. grupach

IV. TRESCI PROGRAMOWE

Tresci programowe (tematyka zajec¢, zaprezentowana z podzialam na poszczegoélne formy zaje¢ z okresleniem liczby godzin potrzebnych

na ich realizacje)

wyktad
Kod Tematyka zaje¢ Liczba godzin
SIN
w1 Pojecie marketingu — jego miejsce w funkcjonowaniu przedsigbiorstwa produkcyjnego i ustugowego 41
w2 Otoczenie rynkowe przedsiebiorstwa 2/1
w3 Etapy i procedury zarzadzania marketingowego 2/1
w4 Strategia marketingowa przedsigbiorstwa 4/2




w5 Segmentacja rynku, wybér rynku docelowego, pozycjonowanie 5/1
w6 Marketing-mix jako koncepcja oddziatywania na rynek (7P) 9/3
w7 Marketing i konkurowanie w nowej gospodarce 2/1
w8 Kolokwium zaliczeniowe 2/2
éwiczenia
Kod Tematyka zaje¢ LiCZbg ”g\lodzin
w1 Ewolucja orientacji podmiotéw rynkowych 2/2
éw2 Zachowania nabywcéw 2/2
éw3 Strategia marketingowa przedsigbiorstwa 7
éw4 Instrumenty marketingu mix 8/6
cwb Kolokwium zaliczeniowe 2/

V. METODY KSZTALCENIA, NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

1. Metody ksztalcenia:
wyktad multimedialny
éwiczenia indywidualne i w grupie, dyskusja
2. Narzedzia (Srodki) dydaktyczne::
prezentacje multimedialne, teksty zrédtowe, dokumenty, Internet, rzutnik multimedialny

VI. FORMA | KRYTERIA ZALICZENIA MODUtU

Sposob zaliczenia:
. zaliczenie z oceng

2. Formy zaliczenia:
. zaliczenie na oceng, kolokwium pisemne/odpowiedz ustna
. test wiedzy (jeden z powyzszych do wyboru)
. obserwacja i ocena postaw studenta
3. Podstawowe kryteria oceny lub wymagania egzaminacyjne okreslane sg indywidualnie, jednak powinny zachowa¢ adekwatnos¢ wobec
zaplanowanych efektéw uczenia sieg.
VII. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKLAD PRACY STUDENTA
Kategoria Obciazenie studenta
Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela (godziny kontaktowe) 45/24
Udziat w wyktadach 30/12
Udziat w innych formach zaje¢ (¢wiczenia) 15/12
Samodzielna praca studenta (godziny niekontaktowe) 15/36
Przygotowanie do wykfadu 4/10
Przygotowanie do innych form zaje¢ (éwiczenia) 4/10
Przygotowanie do zaliczenia wykfadu 3/8
Przygotowanie do zaliczenia innych form zaje¢ (éwiczenia) 4/8
tgczna liczba godzin 60
Punkty ECTS za moduf 2
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